aaaaaaaa
ﬁ emp
UNION EURDPEA
y‘;g?r“g mn mmeo FUNDACION
whiwe G| 0BAL NATURE

Campana Empresa y Biodiversidad

Programa EmpleaVerde

Gestidn Publica Sostenible: ECOADAPTACION I

Sevilla, 5 de Julio de 2012



¢Quiénes somos? Q

FUNDACION
GLOBAL NATURE

Fundacion Global Nature es una entidad privada fundada

en 1993.
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Objetivos: conservacion, proteccion y gestion del medio ambiente.

Proyectos de restauracion de habitats y proteccion de especies
amenazadas, innovacion tecnologica y recuperacion de practicas
agrarias tradicionales.
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¢Quiénes somos?

Argelia

ESPANA

*Castillay Ledn
*Murcia
*Extremadura

e|slas Canarias
eCastilla - La Mancha
*Madrid

*\Valencia

FUNDACION
GLOBAL NATURE




¢Quiénes somos? Q
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COOPERACION INTERNACIONAL — PROYECTOS

e R.Dominicana
* Paraguay

e Guatemala

* Marruecos
 Senegal

e Mozambique
e Srilanka




¢De donde venimos?
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Iniciativas de Custodia de la naturaleza y empresas: cultivo
intensivo de manzanos en el Lago de Constanza

= 7.800 hectéareas / 1.600 agricultores
= Alto contenido en N, P y pesticidas

= Conflictos con sector conservacionista en la ultima década

REWE Group (32 compafiia Europea distribuciéon alimentaria): marca
ProPlanet (sostenibilidad): asociacion de agricultores + asociaciones de
apicultores + organizaciones conservacionistas = proyecto para

- reducir el impacto ambiental de la produccidn fruticola (pesticidas y
fertilizantes)

- mejorar la biodiversidad (especialmente abejas y otros insectos)
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Paisajes de Productores + Biodiversidad
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Madrid, 29 junio 2012
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The European Business and Biodiversity Campaign . \—‘

Pagina web de la campaiia BUSINESS & BIODIVERSITY |
cC A M P AI G N
*Empresas espafolas :
* Buenas practicas
e Casos de estudio

BUSINESS & BIODIVERSITY

* Eventos
* Noticias

* Newsletter B&B
*Folleto de la Campania

Campaia E y B Servicio

Entrar

EURT 50 D4 » EUR 8. 1A) » CHF 12,50 » soa dsrumase.oat 534 6

Presente su caso de estudio!
Mosotros estamos a la expectativa de Sus ejemplos: demuestrele a todos, que usted tambien
; desea lagprotection de |a hiodiversidad! Descubra cafno Jos demas se comprometen v dejese

CSR international

Leer mas...

Moticias Recientes

El proyecto de compensacion de carbono de las
Naciones Unidas 'Barro Blanco’ obstaculiza las
conversaciones de paz en Panama

co Barro

The business case for

biodiversity

The Ecanamics of Ecosystems and Biadiversity for Business « Landseape auctions

Integral Impact lnvesting » CSR Best Practice » Celebrating 15 years of CSR Eurcpe | La naturaleza, a subasta




BUSINESS & BIODIVERSITY
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The European Business and Biodiversity Campaign . \—“

__

Presentacion de la Campafiia (Octubre 2011)

- Cena y subasta de Paisaje en Madrid durante la
COP del CBD en Nagoya con grandes empresas,
medios y administraciones.




The European Business and Biodiversity Campaign . \—-‘

Talleres sectoriales

Talleres sectoriales

-Turismo - TUIl (Mallorca)

Sept 10

& A Yo
Proceedings of the

Biodiversity Taster Workshop for
Tour Operators

BUSINESS & HI{’}I}I\'I'R‘-}]'J,"':'
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Proceedings of the
Workshop “Sustainable Energy for the Future”
M, Spain

-Energia — Iberdrola
(Madrid) Nov ‘11




The European Business and Biodiversity Campaign

Dos “Foros Regionales de Biodiversidad” BUSINESS & BIODIVERSITY
+ Subastas de Paisaje |C AMPAIGN|

-ldentificar socios y convertirlos en multiplicadores para movilizar a sectores clave

-Desarrollar un Programa con empresas de la region

FORO REGIONAL
Lo st st s o sk s DE BIODIVERSIDAD

%G[NERALIIAI mejorar |a biodiversidad en el Parque Natural de L'Albufera 2 3 d e marzo d e 2 01 1

fRy
N\ VALENCIANA La subasta cuenta con el apopo de ONGs
A pEhL AT (Fundacion Global Nature, Fundacion Limne, Accio Ecologista-

Agrd, Roncadell, Amics de la Casa de la Demana, Asociacion

Espafiola para la Conservacion y Estudio de los Murciélagos) - VAL E N C IA
de administraciones con competencias sobre la conservacion

“ - de la biodiversidad y de los espacios donde se ejecuta o son
propietarias de los terrencs, y por supuesto.
con el apoyo de las empresas que a través de las pujas
I a financiaran la realizacion de las actividades propuestas
[ e—
iEche un vistazo a la siguiente lista y decida qué
acualed

proyectos desea apoyar!

BUSINESS & BIODIVERSITY
om C A MUPATIGN
COMSA —— =
EMTE : B www.business-biodiversity.eu

www.business-biodiversity.eu

ézenbis ] Subasta para la
Mejora de la biodiversidad
en el Parque Natural de L'Albufera




The European Business and Biodiversity Campaign

BUSINESS & BIODIVERSITY

mfﬂ’:ﬂ%; La subasta es una apuesta firme del sector FORO R EG I ONAI_ C A MDPAI G N
empresarial para mejorar y preservar la gran L i
DE BIODIVERSIDAD

biodiversidad existente en las Dehesas.

mblenia
e 1 s

La subasta cuenta con el apoyo de diferentes y
entidades (Fundacién Global Nature, Ambientad5,
AECERIBER, GEDES, ASECOR, Foro El Encinal, [ ]
ARCERIRER Cluster Gorcho de Extremadura, EXTREFOR), con los SUBAST% BIODIVERSIDAD
propietarios de los terrenos donde se llevaran a cabo
las acciones de la Subasta y por supuesto con el DEHESAS Y PREVENCION CONTRA LA SECA

apoyo de las empresas que a través de las pujas
financiaran la realizacion de las actividades

propuestas.
19 de OCTUBRE de 2011
&”’”’“” iEche un vistazo a la siguiente
lista y decida qué proyectos
%!g} ASECOR desea apoyar!

Datos de Contacto
Fundacion Global Nature
Amanda del Rio Murillo

madnd@fundacionglobalnature.org

Tifs: 91 710 44 55 / 697 186 522 BUSINESS &

AP
Este proyecto es llevado a cabo a
o través de LIFE, instrumento financiero

£
:Z{jﬂfr‘ﬂ( It de la Comision Europea para proyectos
de Medio Ambiente y Naturaleza.




The European Business and Biodiversity Campaign

EMPRESA &
BIODIVERSIDAD

Diversidad en las empresas,
diversidad en el entorno.

Barcelona, 29 de noviembre de 2011

Can o apoya de:

Evaluacion y Comunicacion de la Biodiversidad en la
Responsabilidad Corporativa

- Trabajo con el Club EMAS: asociacion de empresas
y otras organizaciones que tratan con EMAS.

PRESENTACION

Las difer 5 ativas llevadas a cabo durante 2010 en el marco del
Afio Internacional de la Biodiversidad, asi como las novedades del
Reglamento EMAS en relacidn a los indicadores basicos, nos plantean
nuevos retos de cara 6mo evaluar el Impacto sobre la biodiversidad
de nuestra ~ productos y servicios. éComo se relaciona
nuestra empresa con la diversidad y los servicios que nos ofrecen los
ecosistemas? (Como podemos integrar mejor nuestra empresa en el
medio ambiente y sus ciclos naturales, en beneficio mutuo?

Independientemente del entorno donde se ubica una empresa hay
muchas actuaciones, iniciativas y proyectos a su alcance que le
perm contribulr a la preservacién de la blodiversidad. Asi mismo, el
trabaje coordinade y la «con entidades activas en el Ambito de la
conservacién del medio natural y la biodiversidad pueden bene a
todas las partes implicadas, generando oportunidades de colaboracién,
aprendizaje y beneficio mutuo.

La 23 Semana Catalana de la Responsabilidad Social a Catalufia nos
ofrece una buena oportunidad para conocer, debatir y compartir
experiencias entre todos los actores implicados.

Los ob]ellvos de la jornada son:
Debatir sobre las dificultades con que se encuentran las
organizaciones a la hora de establecer y evaluar su impacto
ambiental en relacion a la bi ersidad
Promover el uso de herramientas y soluciones para facilitar la
evaluacion del impacto de la empresa sobre biodiversidad,
también mediante la adopcién de indicadores
Conceptualizar y dar respuesta a la adopcién del nuevo indicador
basico requerido por el nuevo reglamento EMAS I1T (m?).
visualizar ejemplos de integracién de la gestion de la
biodiversidad en la empresa en entornos naturales, rurales y
urbanos.

DESTINATARIOS/AS

Responsables de la gestion ambiental de empresas EMAS o ISO 14001,
representantes de organizaciones sin dnimo de lucro que trabajen en la
conservacion del medio natural y su biodiversidad.

h ¢

ISINESS & BIODIVERSITY
A MPA G N

Talleres con el Club Espanol EMAS
-Cataluia (Nov ‘11)
-Murcia (Mayo ‘12)




The European Business and Biodiversity Campaign . \—‘

Seminarios informativos Y chequeos de biodiversidad BUSINESS & BIODIVERSITY
para la empresas que estén interesadas |

Sector turistico : “Custodia Marinay Turismo"

-5 seminarios especificos para empresas (buceo,
destinos nauticos, avistamiento de fauna...)

- Creacidén de productos pro-biodiversidad: App
(smartphones) para monitoreo de biodiversidad
(Custodia Marina)

-Difusioén (FITUR 2011)

«... Orange F 7 21:28 < > 100% =8
. etisalat T 23:28 21% ™

cancelar  Atrapar Point Atrapar
Cust. Marina cermar sesion

S o e o Defin

CustodiaMarina
‘ ““ | Categoria

! Descripcion

lﬁ Ver fotos hechas

.‘é Ver videos grabados




The European Business and Biodiversity Campaign

BUSINESS & BIODIVERSITY
CAMPATIGN|
- Eventos paralelos y exposiciones en ferias y congresos

-Actividades mediaticas y redes de trabajo




The European Business and Biodiversity Campaign . \—‘

BUSINESS & BIODIVERSITY

Trabajo con ONGs CTATM PLACTIG

Talleres de trabajo: Proceadings ofthe Workshop and the
Evening Panel Discussion
- Bruselas (Mayo 2011)

Framing Resource Efficiency and Biodiversity -

_ Arnhem (NOV 2011) The Role of Partnerships between NGOs and Companies

Analisis de la percepcion de las Empresas y la
Biodiversidad entre las ONG

Compartir experiencias

Involucrar a las ONGs en la Campafia (Accionatura
en Cataluia) Wl

Organised by the European Business & Biodiversity Campaign and the
Global Feotprint Network




The European Business and Biodiversity Campaign . \-‘

BUSINESS & BIODIVERSITY

CHEQUEQS DE BIODIVERSIDAD PARA [CAMPATIGN|
EMPRESAS

*|BERDROLA (ENERGIAS RENOVABLES)
*ENCE

*RED ELECTRICA DE ESPANA

*HEREDADE DO FREIXO DO MEDIO (DEHESA)
«CEPSA

*ACUAMED

*INVENSYS

*AMBIENTA 45 CBD




¢A donde vamos? Q
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FGN comenzo Necesidad de

la ejecucion de extendery

EBBC en crear un marco

Espaia especifico de
ambito nacional

Proyecto
Campana
Empresas

y
Biodiversidad
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BUSINESS & BIODIVERSITY - / !}?}Izuleg
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2011 - 2012
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CAMPANA ESPANOLA EMPRESAS Y BIODIVERSIDAD

OBIJETIVO: Difundir la informacidn sobre este ambito =
y ofrecer formacion (11 Talleres en Espaiia)

1 afio de duracion (nov. 2011 — nov. 2012)
Actividades nacionales:

*Estudio sobre Empresa y Biodiversidad en Espaina
*Guia “Gestion empresarial de la biodiversidad”

*Pagina web

P R O G RAM
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HERRAMIENTAS

Guia practica sobre Empresay
Biodiversidad (Estudio

Auditorias de Biodiversidad
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What is the Biodiversity Check?
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What does the Check achieve?
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Fundacion Biodiversidad

What Sources are used for the Biodiversity Chack?
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What Outputs does the Biodiversity Check provide the Company with?
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What is the Procedure of the Check?
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Campana Empresa y Biodiversidad - Programa EmpleaVerde

FORMACION SOBRE GESTION DE LA BIODIVERSIDAD Y EL
SECTOR TURISTICO

EXTREMADURA.




Campana Empresa y Biodiversidad - Programa EmpleaVerde

FORMACION SOBRE GESTION DE LA BIODIVERSIDAD EN EL SECTOR
AGRARIO

EXTREMADURA (DEHESAS — ALTA DIVERSIDAD BIOLOGICA)




TALLERES DE FORMACION SOBRE
EMAS /I1SO /GRI:

*MADRID (3)
CATALUNA (1)

e Para empresas certificadas y
auditores

g e emplea RS
Eﬁﬁ e verde IR =
BN oty ol




FORMACION EN BIODIVERSIDAD PARA MEDIOS Y MARKETING
the formula what to say

"l"+'l“t= public
change
love action
$ + A = policy
change

need action

Kill the extinction message. Loss Celebrate our love of nature. It is
generates apathy, not action. the most powerful driver of public

behaviour.

Redes y grupos de trabajos (Evaluacion de Ecosistemas del Milenio en Espaia)

soumo o emplea
E ﬁ% oo verde
Funda




¢Y las administraciones?

El Plan estratégico del Patrimonio Natural y Biodiversidad
2011-2017 y las empresas, 8 metas, dos de ellas en
alusion al sector privado y publico:

OBJETIVO 7.1 Considerar la biodiversidad y los servicios de los ecosistemas,

incluyendo su valor econdmico, en las actividades publicas y privadas

OBJETIVO 7.3. Reducir el impacto de la compra y contratacion publica sobre la

biodiversidad

OBJETIVO 8.1. Asegurar la adecuada financiacion de la politica de conservacion

de la biodiversidad - medidas diversas:

sistemas de incentivos a las externalidades ambientales positivas.
mecanismos fiscales que favorecen la conservacion de la biodiversidad.
pagos por servicios ambientales

analizar los subsidios estatales con efectos perjudiciales sobre la biodiversidad y su posibilidades
de supresidn o reconversion.



7)

Ejemplo Buenas Practicas “Calvia+10

e Estrategia de desarrollo turistico y local en términos de sostenibilidad

— desclasificacion de 1.700 hectareas de terrenos que habian sido destinados en
urbanizacion

— eliminacion de instalaciones turisticas insostenibles

— creacion de areas protegidas terrestres y parques marinos

— prohibicion de obras de dragado (mecanismo utilizado hasta entonces por la
regeneracion de playas)

— ejecucion de planes de reciclaje y reduccidn de residuos urbanos.

e Lainiciativa de gravar con un impuesto ambiental a los turistas tuvo que

suspenderse, debido a una fuerte resistencia de la industria turistica y la poblacion
local.

 Municipio seleccionado a nivel europeo por su politica de turismo sostenible, y se menciona como
caso de estudio de mejores practicas por parte del Convenio sobre la Diversidad Bioldgica. Las
empresas de la zona se beneficiaran a medio y largo plazo de este cambio de modelo, atrayendo a un
turismo mucho mas sensible hacia un entorno también natural que ha sido valorado por su
importancia para el turismo y desarrollo local.

www.calvia.com/web/plantilles/jstl/Calvia/area Cas.plt?KPAGINA=168&KIDIOMA=2&KNODE=9
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Fundacién Biodiversidad
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Muchas gracias por su atencion

Amanda del Rio
madrid@fundacionglobalnature.org

Twitter @EmpresaBiodiver

http://www.facebook.com/pages/Empresa-y-Biodiversidad/




