
Campaña Empresa y Biodiversidad

Programa EmpleaVerde

ÓGestión Pública Sostenible: ECOADAPTACIÓN II

Sevilla, 5 de Julio de 2012



¿Quiénes somos? 

Fundación Global Nature es una entidad privada fundada
en 1993. 

Objetivos: conservación, protección y gestión del medio ambiente. 

Proyectos de restauración de hábitats y protección de especies
amenazadas innovación tecnológica y recuperación de prácticasamenazadas, innovación tecnológica y recuperación de prácticas

agrarias tradicionales. 



¿Quiénes somos? 
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¿Quiénes somos? 

COOPERACIÓN INTERNACIONAL PROYECTOSCOOPERACIÓN INTERNACIONAL – PROYECTOS

• R.Dominicana
• Paraguay
• Guatemala
• Marruecos
• Senegal
• Mozambique

S i L k• Sri Lanka



¿De dónde venimos?

I i i ti d C t di d l t l ltiIniciativas de Custodia de la naturaleza y empresas: cultivo 

intensivo de manzanos en el Lago de Constanza

7.800 hectáreas / 1.600 agricultores7.800 hectáreas / 1.600 agricultores

Alto contenido en N, P y pesticidas

Conflictos con sector conservacionista en la última década

REWE Group (3ª compañía Europea distribución  alimentaria): marca 
ProPlanet (sostenibilidad): asociación de agricultores + asociaciones de 
apicultores + organizaciones conservacionistas = proyecto para 

d i l i t bi t l d l d ió f tí l ( ti id‐ reducir el impacto ambiental de la producción frutícola (pesticidas y 
fertilizantes) 
‐mejorar la biodiversidad (especialmente abejas y otros insectos)



Proyecto Blooming Landscapes
• Colaboración científico técnica con 
Paisajes de Productores + Biodiversidad

empresas agrarias



¿De dónde venimos?

CAMPAÑA EUROPEA EMPRESAS Y 
BIODIVERSIDADBIODIVERSIDAD

Madrid, 29 junio 2012

ÓFUNDACIÓN GLOBAL NATURE



Página web de la campaña www.business‐biodiversity.eu

•Empresas españolas :
• Buenas prácticas
• Casos de estudio

• Eventos
• Noticias
• Newsletter B&B 
•Folleto de la Campaña



Presentación de la Campaña (Octubre 2011) 

‐ Cena y subasta de Paisaje en Madrid durante la 
COP d l CBD N dCOP del CBD en Nagoya con grandes empresas, 
medios y administraciones.  



Talleres sectoriales

Talleres sectorialesTalleres sectoriales
‐Turismo ‐ TUI (Mallorca) 
Sept ’10Sept  10

‐Energía – Iberdrola
(Madrid) Nov ‘11 ( )



Dos  “Foros Regionales de Biodiversidad”  
+ Subastas de Paisaje

‐Identificar socios y convertirlos en multiplicadores para movilizar a sectores clave

‐Desarrollar un Programa con empresas de la región





Evaluación y Comunicación de la Biodiversidad en la 
Responsabilidad Corporativa

T b j l Cl b EMAS i ió d‐ Trabajo con el Club EMAS: asociación de empresas
y otras organizaciones que tratan con EMAS. 

Talleres con el Club Español EMAS
‐Cataluña (Nov ‘11)( )
‐Murcia (Mayo ‘12)



Seminarios informativos y chequeos de biodiversidad
para la empresas que estén interesadas

í “C t di M i T i "Sector turístico : “Custodia Marina y Turismo" 

‐5 seminarios específicos para empresas (buceo, 
d ti á ti i t i t d f )destinos náuticos, avistamiento de fauna...)
‐ Creación de productos pro‐biodiversidad:  App 
(smartphones) para monitoreo de biodiversidad 
(Custodia Marina)(Custodia Marina)
‐Difusión (FITUR 2011)



‐ Eventos paralelos y exposiciones en ferias y congresos

‐Actividades mediáticas y redes de trabajo



Trabajo con ONGs

Talleres de trabajo:
‐ Bruselas (Mayo 2011)
‐ Arnhem (Nov 2011)

Análisis de la percepción de las Empresas y la 
Bi di id d t l ONGBiodiversidad entre las ONG

Compartir experiencias

Involucrar a las ONGs en la Campaña (Accionatura
en Cataluña)



CHEQUEOS DE BIODIVERSIDAD PARA 
EMPRESASEMPRESAS

Í•IBERDROLA (ENERGÍAS RENOVABLES)
•ENCE 
•RED ELECTRICA DE ESPAÑA•RED ELECTRICA DE ESPAÑA
•HEREDADE DO FREIXO DO MEDIO (DEHESA)
•CEPSA
•ACUAMED 
•INVENSYS
•AMBIENTA 45 CBD 



¿A dónde vamos?
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CAMPAÑA ESPAÑOLA EMPRESAS Y BIODIVERSIDAD

OBJETIVO: Difundir la información sobre este ámbito
y ofrecer formación (11 Talleres en España)

1 año de duración (nov. 2011 – nov. 2012) 

Actividades nacionales:

•Estudio sobre Empresa y Biodiversidad en España

•Guía “Gestión empresarial de la biodiversidad”

•Página web

www.empresaybiodiversidad.org 



HERRAMIENTAS

Guía práctica sobre Empresa y 
Biodiversidad (Estudio)Biodiversidad (Estudio)

di í d i di id dAuditorías de Biodiversidad



Campaña Empresa y Biodiversidad ‐ Programa EmpleaVerde

FORMACION SOBRE GESTION DE LA BIODIVERSIDAD Y EL FORMACION SOBRE GESTION DE LA BIODIVERSIDAD Y EL 
SECTOR TURISTICO

EXTREMADURA 

ISLAS CANARIASISLAS CANARIAS

CASTILLA ‐LA MANCHA

CATALUÑA



Campaña Empresa y Biodiversidad ‐ Programa EmpleaVerdeCampaña Empresa y Biodiversidad Programa EmpleaVerde

FORMACION SOBRE GESTION DE LA BIODIVERSIDAD EN EL SECTOR 
AGRARIOAGRARIO

EXTREMADURA (DEHESAS – ALTA DIVERSIDAD BIOLOGICA) 

CASTILLA LA MANCHA (VINO: VIÑEDOS, COOPERATIVAS…) 



CAMPAÑA EMPRESAS Y BIODIVERSIDAD

TALLERES DE FORMACION SOBRE 
EMAS / ISO /GRI:EMAS / ISO /GRI:

•MADRID (3) MA RI (3)
•CATALUÑA (1) 

• Para empresas certificadas y 
auditores



CAMPAÑA EMPRESAS Y BIODIVERSIDAD

FORMACION EN BIODIVERSIDAD PARA MEDIOS Y MARKETING

Redes y grupos de trabajos (Evaluación de Ecosistemas del Milenio en España)



¿Y las administraciones?
El Plan estratégico del Patrimonio Natural y Biodiversidad 
2011‐2017 y las empresas, 8 metas, dos de ellas en2011 2017 y las empresas, 8 metas, dos de ellas en 
alusión al sector privado y público: 

• OBJETIVO 7.1 Considerar la biodiversidad y los servicios de los ecosistemas, y ,
incluyendo su valor económico, en las actividades públicas y privadas

• OBJETIVO 7.3. Reducir el impacto de la compra y contratación pública sobre la 
biodiversidadbiodiversidad

• OBJETIVO 8.1. Asegurar la adecuada financiación de la política de conservación 
de la biodiversidad ‐medidas diversas:

– sistemas de incentivos a las externalidades ambientales positivas.

– mecanismos fiscales que favorecen la conservación de la biodiversidad.

– pagos por servicios ambientales 

– analizar los subsidios estatales con efectos perjudiciales sobre la biodiversidad y su posibilidades 
de supresión o reconversión.



Ejemplo Buenas Prácticas “Calvià+10”
• Estrategia  de desarrollo turístico y local en términos de sostenibilidad

– desclasificación de 1.700 hectáreas de terrenos que habían sido destinados en 
rbani a iónurbanización 

– eliminación de instalaciones turísticas insostenibles 

– creación de áreas protegidas terrestres y parques marinos 

– prohibición de obras de dragado (mecanismo utilizado hasta entonces por la 
regeneración de playas) 

– ejecución de planes de reciclaje y reducción de residuos urbanos. j p j y

• La iniciativa de gravar con un impuesto ambiental a los turistas tuvo que 
suspenderse, debido a una fuerte resistencia de la industria turística y la población 
local.local.

• Municipio seleccionado a nivel europeo por su política de turismo sostenible, y se menciona como 
caso de estudio de mejores prácticas por parte del Convenio sobre la Diversidad Biológica. Las 
empresas de la zona se beneficiarán a medio y largo plazo de este cambio de modelo, atrayendo a un 
turismo mucho más sensible hacia un entorno también natural que ha sido valorado por su 
importancia para el turismo y desarrollo local.

www.calvia.com/web/plantilles/jstl/Calvia/area_Cas.plt?KPAGINA=168&KIDIOMA=2&KNODE=9



Muchas gracias por su atenciónMuchas gracias por su atención

www empresaybiodiversidad org 
Amanda del Río

www.empresaybiodiversidad.org 
Amanda del Río 

madrid@fundacionglobalnature.org

Twitter @EmpresaBiodiver

h // f b k / /E Bi di id d/http://www.facebook.com/pages/Empresa‐y‐Biodiversidad/


